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PRZEWODNIK PO EVENTACH ONLINE

NU HORIZONS



EVENT

EVENT



Jakie wydarzenia mozna przenies¢ do Swiata wirtualnego?

Jakie elementy sa niezbedne przy organizacji eventu online?

Jak wyglada i jakie ma funkcje platforma streamingowa?

Czy z platformy mozna korzystac za pomoca telefonu?

Jak zabezpieczyc streaming przed niechcianymi widzami?

Czy zamiast na platformie mozna zrealizowac spotkanie online za pomoca ZOOM'a?

Czy mozna zrealizowac event online nie wychodzac z domu?

Gdzie znajduja sie studia nagraniowe?

W co wyposazone powinno by¢ studio nagraniowe? POZ NAJ

Jak dobrac odpowiednie studio nagraniowe?

Czy mozna zorganizowac event w swiecie rzeczywistym i wirtualnym jednoczesnie? DIG ITAL

Jakie sa kluczowe etapy przygotowania eventu online?

Co |est najwazniejsze podczas organizacji eventu online? NUH

Czy event online mozna spersonalizowac?

Jak angazowac i integrowac publicznosc?

Jak nie straci¢ uwagi widza?

Jak promowac event online?

Event zakonczony. | co dalej?

Jakie informacje powinny znalez¢ sie w briefie na event online?

lle kosztuje event online?




JAKIE WYDARZENIA MOZNA

PRZENIESC DO SWIATA

WIRTUALNEGO?




Wszystkie wydarzenia mozna przeniesc do swiata wirtualnego:

webinary, szkolenia, warsztaty, spotkania cykliczne, konferencje, a takze

koncerty, pokazy, gale, premiery produktéw. Sposoby ich organizacji

musimy dostosowac do wymagan przestrzeni digital, w ktorej trudniej TH E SHOW
MUST GO ON[Rl\|=

skupic¢ uwage. Problem rozwiazujg odpowiednio dobrane narzedzia,
srodki przekazu i dynamizacja obrazu. Kluczem do sukcesu jest zmiana
podejscia i traktowanie eventdw online jak produkcji telewizyjnych, a nie

spotkan tradycyjnych.
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WEBINARY SZKOLENIA WARSZTATY INTEGRACJE SPOTKANIA CYKLICZNE KONFERENCJE KONCERTY GALE POKAZY PREMIERY PRODUTKOW
- o
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JAKIE ELEMENTY SA NIEZBEDNE

PRZY ORGANIZACII

EVENTU ONLINE?
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Realizacja eventu online to rownie skomplikowany proces jak
przygotowanie wydarzenia w tradycyjnej formie. Sg jednak
pewne elementy, ktdre do tej pory byty traktowane jako dodatek,
a w Swiecie wirtualnym stanowia podstawe realizacji. Jest to
przede wszystkim platforma streamingowa, studio nagraniowe

z odpowiednia technika i scenografig oraz dostosowany do

srodowiska telewizyjnego scenariusz.

<— WROC DO LISTY PYTAN

PLATFORMA

STUDIO

TECHNIKA | SCENOGRAFIA

KONCEPT | SCENARIUSZ



JAK WYGLADA
| JAKIE MA FUNKCIJE

PLATFORMA STREAMINGOWA?
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Zobacz, jak mozo wygladac platform: ingowa Twojogo wydar zenia oning

—
O wydarzeniu
ey




FUNKCIJE

PLATFORMY

KOMUNIKACYJNA X STREAMING



PRZEJDZ DO DEMO d)



https://nuh.mk-events.pl/
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CZY Z PLATFORMY
MOZNA KORZYSTAC

ZA POMOCA TELEFONU?
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PRZEJDZ DO DEMO



https://mkonferencja.pl/aplikacja/mk-events.html
https://mkonferencja.pl/aplikacja/mk-events.html
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JAK ZABEZPIECZYC
STREAMING

PRZED NIECHCIANYMI WIDZAMI?




Username_

Password_

.
e
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CZY ZAMIAST NA PLATFORMIE

MOZNA ZREALIZOWAC SPOTKANIE ONLINE

ZA POMOCA ZOOM'A?




po eventach online
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Popularne aplikacje do organizacji spotkan online i platformy streamingowe to dwa rézne produkty odpowiadajgce na potrzeby innych grup.

Platformy s3 skierowane do sektora B2B i B2C. Ich mozliwosci sg praktycznie nieograniczone. Za ich pomoca zrealizujemy zarowno mate, wewnetrzne spotkania

I webinary, jak i eventy o bardzo duzym zasiegu, rozbudowanym scenariuszu, ze scenografig i koncepcja na miare telewizyjnego show.

PLATFORMA ZOOM

Bardzo dobra jakos¢ wypuszczanego obrazu: 4K, Full HD i dostosowanie

jakosci odbieranego obrazu do szybkosci tacza i mocy urzadzenia odbiorcy

Mozliwos¢ wybrania platformy posiadajacej funkcje niezbedne do realizacji

zatozen koncepcji lub zaprojektowanie funkcji na zyczenie

Realizacja wizji na zywo z roznych zrédet obrazu i dZzwieku bezposrednio

z rezyserki z pakietu zapisanych plikdw (filmy, plansze, animacje)

Nadzor nad przebiegiem transmisji ze strony ekipy technicznej

i koordynatora

Mozliwos¢ osadzenia Zrodta transmisji z popularnych serwiséw

internetowych (YouTube, Vimeo, Twitch) na personalizowanym landing
page’u

<— WROC DO LISTY PYTAN

Jakosc¢ wypuszczonego obrazu to maksymalnie HD 720p

Brak mozliwosci rozbudowania aplikacji o dodatkowe funkcje ,szyte na

miare”

Brak mozliwosci realizacji wizji na zywo - udostepnianie materiatéw
odbywa sie tylko za pomoca dzielenia ekranu, bez opcji stworzenia pakietu

plikdw, ktére chcemy wyswietlic

Brak nadzoru technicznego nad przebiegiem transmisji

Brak mozliwosci udostepniania Zrodta transmisji na zewnetrzne landing

page lub player
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CZY MOZNA ZORGANIZOWAC
EVENT ONLINE

NIE WYCHODZAC Z DOMU?
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Spotkania online moga zostac zrealizowane w 100% zdalnie, co
oznacza, ze zarowno prowadzacy czy prelegenci, jak i widzowie
podczas catego eventu zostaja w swoich domach. Najwazniejsza
bedzie wiec odpowiednia platforma streamingowa, ktdra
umozliwia nie tylko ogladanie ale takze nadawanie tresci.
Kluczowa jest tu komunikacja technikdéw z méwcami

I przeprowadzenie wczesniejszych prob potaczenia w celu
sprawdzenia mocy internetu oraz przekazaniu instrukcji jak

najlepiej przeprowadzi¢ wyktad podczas transmisji live.

Spotkania zdalne daja nam podobne mozliwosci jak realizacja
spotkania w studio - do dyspozycji mamy personalizowana
platforme, mozliwosc ustawienia okna streamu w réznych
konfiguracjach, wyswietlenie filmdéw czy prezentacji. Ich plusem
jest to, ze moga odbyc sie zawsze, niezaleznie od
wprowadzanych obostrzen. Minus stanowi fakt, ze to prelegent
w duzej mierze odpowiedzialny jest za techniczny przekaz swojej
prezentacji i powinien byc zaznajomiony ze wspotczesnymi

technologiami.

<— WROC DO LISTY PYTAN
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GDZIE ZNAJDUJA SIE

STUDIA NAGRANIOWE?
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Studia nagraniowe znajdziemy w wiekszosci duzych miast Polski. Nie musimy sie jednak ograniczac do juz istniejgcej mapy. Studio nagraniowe mozna zbudowac
praktycznie w kazdej przestrzeni biurowej, hotelowej czy eventowej. Wybdr miedzy studiem mobilnym a stacjonarnym powinien by¢ uzalezniony od lokalnej

oferty i celow, jakie zostaty postawione przed organizatorem.

STUDIO MOBILNE

Studio nagraniowe moze powstac¢ wszedzie - w biurze, w sali konferencyjnej,
w przestrzeni eventowe]. Najlepiej sprawdzaja sie proste i szybkie w montazu
rozwigzania takie jak green screen i realizacja z dwoch kamer, idealne do realizacji

webinardw, szkolen i spotkan cyklicznych.

STUDIO STACJONARNE

Oferta przestrzeni eventowych powiekszyta sie o studia nagraniowe, ktore
powstaja w siedzibach firm technicznych, hotelach i lokacjach eventowych.
Wiekszosc z nich wyposazona jest w duze ekrany diodowe, oswietlenie,
nagtosnienie umozliwiajace realizacje zaawansowanych technicznie wydarzen

takich jak konferencje, pokazy czy premiery produktow.

<— WROC DO LISTY PYTAN
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W CO WYPOSAZONE
POWINNO BYC

STUDIO NAGRANIOWE?
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Wyposazenie studia hagraniowego zalezy od typu wybranej przestrzeni
oraz rodzaju wydarzenia, jakie chcemy zrealizowac. Najwazniejszym
elementem kazdego eventu online sa kamery, miksery wizyjne oraz
realizacja wizji i obrazu.

llos¢ i rodzaj kamer jest zalezna od typu wydarzenia. Przy realizacji
nastawionej na przekazywanie wiedzy, np. webinarow, wyktaddw i szkolen
rekomendujemy uzycie dwoch kamer. Przy wiekszych wydarzeniach liczba
kamer powinna by¢ dostosowana do scenariusza, ale im wiecej Zzrodet
obrazu, tym wieksza mozliwosc¢ zdynamizowania przekazu.

Realizacja wydarzern live wymaga jeszcze jednego elementu - dobrego
tacza internetowego gwarantujagcego ptynna transmisje. W przypadku gdy
dana lokalizacja nie dysponuje wystarczajagcym taczem, stawiamy
niezalezng infrastrukture sieciowa.

Dobry obraz wymaga dobrego oéwietlenia, a czysty dZzwiek dobrej jakosci
mikrofondéw. Kolejnym waznym elementem wyposazenia studia sg wiec
Swiatta oraz urzadzenia zbierajgce dzwiek.

Wazna role odgrywa takze scenografia i aranzacja przestrzeni, ktorg

powinnismy dostosowac do konceptu i scenariusza wydarzenia.
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HNIKA

REALIZACJA WIZJI | TRANSMISJA

Kamery
Mikser wizji

t3cze internetowe

TECHNIKA EVENTOWA

Oswietlenie

Ekran

Nagtosnienie

ARANZACIJA STUDIA

Studio fotograficzne
Studio wirtualne
Studio diodowe

Estrada
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JAK DOBRAC
ODPOWIEDNIE

STUDIO NAGRANIOWE?




NIE BUDUJEMY
EVENTOW

POD MOZLIWOSCI
STUDIA.

DOBIERAMY STUDIO
POD KONCEPT
EVENTU.

STUDIO FOTOGRAFICZNE
STUDIO WIRTUALNE
STUDIO DIODOWE
ESTRADA
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STUDIO
FOTOGRAFICZNE




po eventach online

DIGITAL_NUH Przewodnik

29

STUDIO
WIRTUALNE

SCENOGRAFIA WIRTUALNA 3D

Przestrzenna scenografia
wirtualna 3D pozwala
uzyskac efekt podobny do
tego z telewizyjnych
serwisdw informacyjnych.
Idealnie nadaje sie wiec do
spotkan, podczas ktorych
podaje sie duzo danych,
prezentacji i wykresow,

a wiec np. do spotkar

cyklicznych.

TO WIRTUALNE 2D

Najprostszym wirtualnym
rozwigzaniem jest tto 2D, ktdre
nie wymaga zaawansowanego
projektowania, a umozliwia
realizacje prostych nagran na tle
dostosowanym do marki lub
wydarzenia. To rozwigzanie
sprawdzi sie gdy korzystamy

z planu bliskiego, sredniego lub

amerykariskiego.

HELLO!
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STUDIO

STUDIO _

Wydarzenia wymagajgce szerszej oprawy scenograficznej moga zostac
zrealizowane na scenach podobnych do tych znanych z tradycyjnych
realizacji. Szeroki ekran diodowy bedzie doskonatym ttem do wyktadow
oraz pokazow artystycznych wykonywanych podczas spotkania (np.
koncerty, show taneczne). Dodatkowe elementy scenograficzne takie jak
sciany scenograficzne, pokrycie sceny hipsem, oswietlenie efektowe czy
ekrany dekoracyjne nadadza wydarzeniu spektakularnosci

I indywidualnego charakteru dostosowanego do scenariusza oraz filozofii
marki.

Studio, ktérego gtéwnym elementem jest ekran diodowy, sprawdzi sie
przy organizacji wiekszych wydarzen takich jak konferencje, pokazy,
uroczyste gale, gdzie, obok przekazu wiedzy, wazna jest oprawa
wydarzenia

w postaci ciekawej scenografii oraz zaskakujgcych atrakgji i pokazow.

SPOTKAJMY SIE ON-L

,
B o

b . @
e =
B N
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ESTRADA

Najwazniejsze wydarzenia wymagaja wyjatkowej oprawy. | tu warto
wkroczy¢ w Swiat produkcji telewizyjnych, ktdre od lat petnig te sama role
co eventy online - skupiaja widownie przed monitorami. Tak samo istotna
role jak scenariusz bedzie tu odgrywac scenografia. Duze ekrany, scena

W nietypowym ksztatcie, ciekawe rozwigzania scenograficzne - to
wszystko decydowac bedzie o niezwyktosci wydarzenia. Nie ma tu
rekomendowanych, gotowych rozwigzan. Kazde wydarzenie powinno byc¢
rozpatrywane osobno, jako kompleksowy projekt uwzgledniajacy
dynamiczny scenariusz i spektakularna scene, a takze zaawansowang
realizacje kamerowa i doswiadczong ekipe, dzieki ktorej event online

zmieni sie w wirtualne show na miare najwiekszych produkgji

telewizyjnych.

<— WROC DO LISTY PYTAN
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CZY MOZNA ZORGANIZOWAC
EVENT

W SWIECIE WIRTUALNYM | RZECZYWISTYM

JEDNOCZESNIE?
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Wydarzenie, ktore gromadzi publicznosc¢ zarowno przed scena

w Swiecie rzeczywistym, jak i przed monitorami w swiecie wirtualnym, to
tak zwany event hybrydowy. Od tradycyjnego eventu rézni sie on tym, ze
to co dzieje sie na scenie jest rejestrowane przez kamery i transmitowane
do publicznosci zdalnej. Trudnos¢ moze stwarzac koniecznosc wziecia pod
uwage potrzeb dwoch zupetnie innych grup docelowych - gosci bedacych
na miejscu i tych uczestniczacych w spotkaniu zdalnie. Scenariusz
wydarzenia musi byc tak przemyslany, aby angazowat wszystkich widzdow
I gwarantowat im przekaz wiedzy w formie dostosowanej do odbioru.
Forma hybrydowa pozwala na zwigkszenie liczby odbiorcow, a wiec
bedzie narzedziem wykorzystywanym takze po zakoriczeniu pandemii

I obostrzen z nig zwigzanych. Zanim to nastgpi, warto zastosowac zasady
zwiekszajace bezpieczeristwo publicznosci poprzez zachowanie dystansu,

zapewnienie maseczek i ptyndw do dezynfekgji.

<— WROC DO LISTY PYTAN
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JAKIE SA KLUCZOWE ETAPY

PRZYGOTOWANIA

EVENTU ONLINE?
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Organizacja wydarzenia wirtualnego to
wieloetapowy proces, ktory wymaga Scistej
wspotpracy klienta z agencjg. Doktadna
analiza kazdego z nich przyczyni sie do
powstania skutecznego narzedzia
marketingowego, ktére dostarczy nam wielu
danych o grupie docelowej. Warto realizowac
spotkania online cyklicznie, weryfikujgc

skutecznos¢ obranej strategii.

<— WROC DO LISTY PYTAN

CEL

Okreslenie celu wymaga odpowiedzenia na
pytanie, jakie zatozenia firmy ma spetnic event
(np. przekazanie wiedzy, integracja, wywarcie

wrazenia na odbiorcy), a takze jaka jest

motywacja widza, aby w nim uczestniczy< (np.

zdobycie wiedzy, poznanie swoich
wspotpracownikéw, uczestnictwo w

wyjatkowym spotkaniu).

NARZEDZIA

Koncepcja nabierze realnego wymiaru dzieki
dopasowaniu do niej odpowiednich narzedzi:
technologii, studia, platformy, scenariusza,
atrakcji dodatkowych. Kazda idea jest dobra
tylko wtedy, kiedy odnajdziemy sposdb jak j3

zrealizowac.

KONCEPCJA

Poznanie celu wyznaczy nam kierunek
ksztattowania koncepcji oraz projektowania
doswiadczenia widza. Na tym etapie
powinnismy pomyslec, jakie emocje i uczucia
chcemy wywotac u widza oraz jakich przezyc
mu dostarczy¢, aby spetnic¢ zaréwno jego cel, jak

i zatozenia firmy.

EFEKT

Efekty eventu online zaczniemy obserwowac
juz podczas realizacji w postaci liczby widzdw,
ich zaangazowania i aktywnosci. Ale swiat
wirtualny daje nam duzo wiecej - szeroki pakiet
danych o grupie docelowej. Poddanie ich
dogtebnej analizie pomoze odkry¢ preferencje
i oczekiwania odbiorcy, ktére dodamy do

zatozen kolejnego eventu.



36

CO JEST NAJWAZNIEJSZE

PODCZAS ORGANIZACII

EVENTU ONLINE?




CEL

PRZEKAZANIE WIEDZY l EFEKT WOW
INTEGRACJA
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CZY EVENT ONLINE

SPERSONALIZOWAC?
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Waznym elementem organizacji eventu online jest stworzenie spdjnego key visualu wydarzenia, ktéry budujemy na podstawie wizerunku marki/firmy. Nasz
zespot grafikow przygotuje petny branding wydarzenia oraz animacje multimedialne. Kazdy event moze zosta¢ w petni spersonalizowany, dzieki czemu nabiera

wyjatkowego charakteru.

= KV spotkania

= [ogotyp

= Banery na platforme oraz do aplikacji

= Zaproszenia e-mail

= Grafiki do postow na Social Media

= Materiaty drukowane (np. broszury, ulotki, zaproszenia tradycyjne itp.)
= Materiaty POS (promocyjne - np. scianki prasowe, roll-upy itp.)

= Animacje multimedialne (np. intro wydarzenia)

= Plansze i belki do transmisji

<— WROC DO LISTY PYTAN
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JAK

ANGAZOWAC | NTEGROWAC
PUBLICZNOSC?




po eventach online

DIGITAL_NUH Przewodnik

41

<— WROC DO LISTY PYTAN

Eventy online s3 nowym narzedziem i caty czas powstaja rozwigzania, ktorych zadaniem jest
zwiekszenie zaangazowania widzow i ich integracja. Mozliwosci sg prawie nieograniczone,
a jedynym wyznacznikiem powinno byc¢ dostosowanie atrakcji do wymagan i oczekiwan grupy

docelowe.

WARSZTATY
Kulinarne (gotowanie, przyrzadzanie koktajli, nauka parzenia kawy, wine tasting)
Sportowe (joga twarzy, domowe ¢wiczenia rozciggajace, trening wzmacniajacy, nauka tanca)

Kreatywne (zajecia DIY, warsztaty myslenia wizualnego, storytelling)

WARSZTATY GRUPOWE
Muzyczne (tworzenie wspdlnego utworu)
Filmowe (tworzenie klipu firmowego)

Kreatywne (graficzne projektowanie wspolnej kartki digitalowe))

SHOW

Koncerty

Spektakle (teatr, kabaret, stand up, improwizacja teatralna)
Gosc specjalny (méwca motywacyjny, wywiad z gwiazdyg)
GRY INTEGRACYJNE

Gry fabularne

Quizy

Teleturnieje wzorowane na telewizyjnych produkcjach
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JAK

NIE STRACIC UWAGI WIDZA?
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Utrzymanie uwagi uczestnika eventu online to najwieksze wyzwanie jakie stoi przed organizatorami wydarzen wirtualnych. Wydarzenia klasyczne bazowaty na
petnym oddziatywaniu sensorycznym poprzez obraz, dzwiek, zapach, smak, dotyk, mozliwos¢ bezposredniej komunikacji z drugim cztowiekiem. W swiecie
wirtualnym gtdwnym narzedziem jest obraz i dZzwiek oraz komunikacja, w ktorej posrednikiem jest wspdtczesna technologia. Majac ograniczone srodki przekazu |

skupiania uwagi odbiorcy, musimy maksymalnie wykorzystac potencjat tych, ktére nam zostaty. Warto korzystac z doswiadczenia tych, ktorzy od dziesigtek lat

dostarczaja widzom doswiadczen petnych emocji — tworcow filmow i programdw telewizyjnych. Podczas realizacji duzych wydarzen online takich jak gale czy

premiery produktu, rekomendujemy skorzystanie ze wsparcia ekipy filmowej (scenarzysta, rezyser, kierownik planu).

Techniki wzbogacajace transmisje:

= R&znorodnosc plandw filmowych

= Dynamiczne zmiany miedzy kadrami

= Realizacja transmisji z roznych przestrzeni
» Wywiady z prelegentami

= Muzyczne przerywniki

= Materiaty filmowe uzupetniajace wyktady
= Powtarzajgce sie elementy (np. animacja logotypu) —

= Charyzmatyczny prowadzacy DIRECTOR
CAMERAMAN

<— WROC DO LISTY PYTAN
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JAK
PROMOWAC

EVENT ONLINE?







46

EVENT ZAKONCZONY

| CO DALEJ?
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Event online nie koriczy sie wraz z koricem transmisji. Zarowno odbiorca - widz, jak i nadawca - firma / marka maja dostep do interesujgcych ich tresci i danych

na dtugo po zakoriczeniu spotkania. Warto o tym pamietac jeszcze przed jego rozpoczeciem, przygotowujgc odpowiednie narzedzia.

ODBIORCA

» Dostep do petnego nagrania ze streamingu
* Materiaty do pobrania

* Relacja filmowa w stylu making of

* Fotorelacja

*  Mozliwosc¢ zadawania pytan do prelekcji

* Ankiety satysfakcji

NADAWCA
-

e Lista uczestnikdw wraz z adresami e-mail

(udostepniona na podstawie klauzuli RODO, ktdrej
akceptacja jest wymagana przy rejestracji)

*  Woyniki z ankiet satysfkacji

» Skrypt czatu

» Statystyki zaangazowania widzdw

*  Mozliwosc badania preferencji odbiorcdw poprzez
organizacje quizow, konkursow i atrakgji

dodatkowych

<— WROC DO LISTY PYTAN
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JAKIE INFORMACJE
POWINNY ZNALEZC Sl

W BRIEFIE NA

EVENT ONLINE?
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Im wiecej informacji, tym bardziej precyzyjna i dopasowana do
oczekiwan bedzie oferta. O koncepcji wydarzenia, jego atmosferze
i emocjach jakie ma wywotac w widzach warto porozmawiac. Ale
te logistyczne i techniczne kwestie mozna zawrzec juz na samym
poczatku realizacji projektu, czyli w briefie. Odpowiedzi na te kilka
przyktadowych pytari pomoga dobrac platforme, studio

nagraniowe, ilos¢ kamer, technologig taczen z prelegentami itp.

<— WROC DO LISTY PYTAN

1. Jakajest data realizacji eventu?

2. Jakdtugo trwa event?

3. W jakich godzinach planowana jest realizacja eventu?

4. Dlailuwidzéw przeznaczony jest event?

5. Jakiego rodzaju jest to event?

O Webinar / szkolenie

O Konferencja

QO Spotkanie cykliczne

O Premiera produktu

QO Gala

6. Jakijest gtéwny cel eventu?

U Przekazanie wiedzy

O Budowa wizerunku

U Wywotanie efektu wow

Q Integracja pracownikdéw

7. llu prelegentéw bedzie wystepowac podczas eventu?

8. llu prelegentéw na raz bedzie wystepowac podczas
jednej sesji / wyktadu?

9. Czy prelegenci przyjada do studia czy wystgpig zdalnie?

10. Jaka jest przewidywana forma interakgji z widzami?

O Czat

O Quizy i ankiety

Q L3czenie sie na wizji z wybranymi osobami

Q t3czenie sie na wizji ze wszystkimi widzami na raz
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EVENT ONLINE?
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Pytanie, na ktére nie mozna odpowiedziec jednoznacznie, poniewaz zalezy to od czynnikow i elementdw sktadowych. Spréobujmy jednak podac ,widetki”:
Jednoosobowy webinar transmitowany na portal spotecznosciowy, do ktérego wystarczy jedna kamera i neutralne tto to koszt juz od 1500 PLN netto.
Konferencja z wieloma wystepujacymi, transmitowana poprzez platforme z prostego 2-kamerowego studia moze kosztowac od 25 000 PLN netto. Eventy z
goscmi specjalnymi, atrakcjami czy warsztatami realizowane w bogato wyposazonych studiach (ekran diodowy, kran kamerowy) i uzupetniony szytymi na miare

materiatami multimedialnymi to koszty od 100 000 PLN netto. Gdrnej granicy nie ma. Od czego wiec zalezy koszt wydarzenia online?

» \Wyposazenie techniczne i scenograficzne, wielkosc i lokalizacja studia

= |loscC i rodzaj kamer

» Dodatkowa scenografia (Scianki prasowe, kanapy, dekoracje)

= Serwer multimedialny i stabilne tgcze internetowe umozliwiajgce transmisje
danych do sieci

= Rodzaj platformy streamingowe]

= QOprawa graficzna i multimedialna

» Goscie specjalni, eksperci, konferansjerzy, gwiazdy

= Warsztaty, quizy, atrakcje angazujace publicznosc

» Dokumentacja wydarzenia: film making of, zdjecia, raport danych

= Elementy dodatkowe: make up, wyposazenie garderoby, catering dla

obecnych w studio gosci, zakwaterowanie i dojazd oséb wystepujacych

<— WROC DO LISTY PYTAN
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POZNAJ

DIGITAL_NUHORIZONS
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KILKA SEOW
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KICK OFF

KICK OFF_

Klient: MSD Polska

Termin realizacji: 16.02.2021
llos¢ widzéw: 300 osob

Formuta: show online / kick off

W lutym zrealizowalismy spotkanie cykliczne online dla klienta z branzy
farmaceutycznej - MSD Polska. W czasie catego wydarzenia klient podsumowat
swoje sukcesy z 2020 roku, wyznaczyt kierunki dziatania na obecny rok.
Przedstawiono rowniez nowego dyrektora zarzadzajacego. Catosc zwiericzyta gala
rozdania nagrdd, ktora uswietnit koncert z utworami wybranymi specjalnie dla
nagrodzonych. Wiele miesiecy przygotowari, wiele przygotowanych wczesniej
materiatdw, w tym filmy i animacje, ktore zaprezentowaliSmy online. Streaming
skierowany byt do ponad trzystu pracownikdw MSD Polska. Realizacja odbyta sie
w studio firmy MediaService, gdzie na czas wydarzenia powstata petna aranzacja
techniczna i scenograficzna. Przygotowalismy projekt zardwno od strony

produkcyjnej, jak i kreatywnej oraz graficzne].







PREMIERA

PRODUKTU

ODWAZ SIE I

BYCBLOND



https://youtu.be/o9NPawDH938
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POKAZY
LOOK&LEARN



https://www.youtube.com/watch?v=k1N5PqCGMDw&feature=youtu.be
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KONFERENCIJA

GRUPY VECTRA

Klient: Vectra

Termin realizacji: 28.09.2020
llos¢ widzéw: 3000 osob

Formuta: konferencja online / prezentacja kampanii jesienne]

Wraz z poczatkiem paZdziernika ruszyta jesienna kampania Grupy Vectra
prezentujaca kompleksowa oferte telewizji kablowej, szybkiego Internetu

I telefonii komdrkowej. Zanim trafita ona do Klientdw, zostata zaprezentowana
pracownikom w formie wydarzenia online. Przed realizacja nagralismy filmowe
teasery, ktore trafity do widzow na kilka dni przed transmisjg, zachecajac ich do

aktywnego uczestniczenia w evencie. Gosciem specjalnym byt Jerzy Dudek
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https://www.youtube.com/watch?v=FDdVHc6jVVI&list=PL5pgSJYvea_PFHA1HS5ib1ugwJaTPEx2r&index=4
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PREMIERA

PRODUKTU



https://www.youtube.com/watch?v=CLYAhbLSb-8&list=PL5pgSJYvea_PFHA1HS5ib1ugwJaTPEx2r&index=1

SPOTKANIA

WEWNETRZNE
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ZDALNE

ZDALNE__

Klient: AstraZeneca
Termin realizacji: czerwiec — pazdziernik 2020
llos¢ widzow: 200 osob

Formuta: webinar online

Od czerwca do pazdziernika zorganizowalismy 6 spotkan poruszajacych
zagadnienia z zakresu kardiologii skierowanych do lekarzy kardiologdw.
Wspdtpracowalismy z dwunastoma ekspertami, ktorzy przygotowali dla widzdw
obszerne prezentacje. Dzieki formule live widzowie mogli na biezaco zadawac
pytania, ktore zostaty omdwione podczas sesji Q&A. Spotkania odbyty sie

w formule zdalnej, na dedykowanej do wydarzenia platformie streamingowe;.

Spotkanie
ADVOCACY

Nowosci

w kardiologii

Od choroby wiencowej
do niewydolnosci serca
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ZESPOL

Digital _NUH to projekt zrealizowany w ramach NU Horizons Sp. z 0.0. Tworzg go doswiadczeni event managerowie, ktorzy od wielu lat kreuja i realizuja roznego
typu wydarzenia. Dostarczamy kompleksowg ustuge — od opracowania konceptu, zaprojektowanie oprawy graficznej, przez dobdr odpowiednich technologii, az

po realizacje, podczas ktorej koordynator projektu jest caty czas do dyspozydji.

KATARZYNA ZAWADZKA ALEKSANDRA KEPSKA ARTUR KUMUR MARIA MALACZEK BARTEOMIEJ MYC
Business Manager Digital Project Manager Digital Project Manager Digital Creative Manager Digital Project Manager
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digital.nuhorizons.pl

o

Informacje zawarte w niniejszej ofercie sg poufne i skierowane wyfgcznie do jego adresata oraz stanowig tajemnice przedsigbiorstwa NU Horizons Sp. z 0.0. (jes$li nie zastrzezono inaczej). Ich rozpowszechnianie, kopiowanie, ujawnianie lub przekazywanie osobom
trzecim w jakiejkolwiek formie w cafosci lub w cze$ci jest zakazane bez uprzedniej pisemnej (pod rygorem niewazno$ci) zgody NU Horizons Sp. z 0.0. Ponadto wszelkie projekty, kreacje, idee i pomysty zawarte w niniejszym dokumencie stanowig przedmiot
autorskich praw majgtkowych NU Horizons Sp. z o.0., ich komercyjne wykorzystywanie lub opracowywanie w cafo$ci lub w czesci jest zakazane bez uprzedniej pisemnej (pod rygorem niewazno$ci) zgody NU Horizons Sp. z 0.0.


https://www.instagram.com/nuhorizons_official/
https://www.facebook.com/NuhorizonsPL
https://www.linkedin.com/company/nu-horizons/?originalSubdomain=pl
https://digital.nuhorizons.pl/

